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One Way 

Lô®cologie peut elle °tre  

considérée comme valeur  

ajoutée ?  
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Banned Azos are the 
main problem 

23,ȭÓ ÒÅÑÕÅÓÔÅÄ ÔÏ 
protect the Brand 

Image with consumers 

Confrontational 
customer discussions 
regarding cost/price 

7ÁÔÅÒ ÉÓ ȰÆÒÅÅȱ ÁÎÄ 
energy unseen 

A changing environmentéé. 

 

Minimizing hazard, risk 
and pollution   

RSL, MRSL, audits and 
chemical management 
frameworks expected 

Collaborative  value 
chain discussions  

True cost and impact of 
textile manufacturing 

measurable 
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Key market drivers pressure on brands on ecology 
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NGOs attaquent continuellement les Marques pour les dégâts 
écologiques provoqués  

Les Marques sont passées de cahier des charges 
toxicologiques sur tissus aux contrôles des produits utilisés 

Le coût des restrictions écologiques  ne peut 
continuellement être absorbé (eau, énergie, produits etc..) 

Payer plus pour être plus écologique: le consommateur final 
Ŝǎǘ ƛƭ ŘΩŀŎŎƻǊŘ Κ 

Influence de la pression écologique  

 



6 / 

Promesses écologiques 
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Nettoyons devant nos portes! 
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Buy 

Raw materials with 
better eco-profile 

Make 

Continuously improve 
Archroma production 
processes 

Control 

Test Sheet Eco +   
provide confidence 
about our sourcing, 
manufacturing and 
therefore compliance 

Innovate 

Products that allow 
more sustainable 
production processes : 
less water, energy and 
waste 

Products that allow 
more sustainable end-
products for the 
consumer 

Archroma nos bases de développement durable 
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2010  

WASTE WATER  

 

1425 m3  
per day 

2014  

WASTE WATER  

 

0 m3  
per day 
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Eco-advanced  un flux dôinnovations  
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ONE WAY  

Un équilibre 

entre production 

durable et coûts 
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°Fournir les procédés et produits permettant de 
rĂduire l­empreinte Carbone 
°Fournir des produits avec une haute biodégradabilité 

Ecologie & 
Environnement 

°Mesurer les économies et améliorer la profitabilité. 
°AmĂliorer l­efficacitĂ et diminuer les temps de 

process 
°Apporter de la valeur ajoutée aux textiles. 

Economie et 
efficacité 

ONE WAY : Objectifs 
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ONE WAY 3 étapes: 

 

 

ONE WAY  signature process 

Blue Magic 

ONE WAY Calculate 

Customer digitization/trials 

ONE WAY Comply 

ZDHC/Brand RSL 

Une amélioration écologique quantifiable 
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 EXEMPLE 

BLUE MAGIC 
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One Way- Collecte des données usines 
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Archroma Signature one bath pretreatment and OBA  

Textile millôs current process 

One Way- Numérisation des procédés 
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40 % 
saving in 

water 

27 % 
saving in 

time 

30 % 
saving in 
power 

14% saving 
in 

chemical 

34%  
saving in CO2 

emissions 

One Way- Evaluation des améliorations 
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6.2L 
H2O 

10.3L 
H2O 

0.79 KWh 
power  
 

1.09 KWh 
power 

0.09 Kg 
CO2 

0.13 Kg 
CO2 

Blue Magic T-Shirt Conventional T-Shirt 

One Way- Conversion des impacts environnementaux par T-shirt 
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One Way ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǉǳΩǳƴ 
outils de calcul de coûts  

eǘ ŘΩƛƳǇŀŎǘǎ ŞŎƻƭƻƎƛǉǳŜǎΦ {ŀ 
sélection de procédés vous 
ǇŜǊƳŜǘ ƭΩŀǇǇƻǊǘ ŘŜ ǾŀƭŜǳǊǎ 
ajoutées à vos articles. 

 

Ecologie + Performance = 
Ultimate 


